
La	
  vita	
  

con	
  la	
  vite	
  

è	
  meravigliosa	
  
www.chian4classico.com	
  



 
 
 

www.chian4classico.com	
   2 

7	
  maggio	
  2018	
  

	
  

Gerardo	
  Giorgi	
  

Mkt	
  manager	
  Italia	
  

Consorzio	
  Vino	
  Chian4	
  Classico	
  



Attività di valorizzazione 
Ufficio Marketing & Comunicazione 



Il territorio come asset 

strategico di marketing per il 

Chianti Classico 
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Principali messaggi emersi dagli incontri di questi mesi: 
 
 
. Maggiore coordinamento tra i principali attori del territorio 
 
 
. Upgrading qualità offerta culturale 
 
 
. Sempre maggiore attenzione alla sostenibilità ambientale 
 
 
. Infrastrutture e servizi al turismo  
 
 
 
 
 





1 7 1 6 2 0 1 6 



1 7 1 6 2 0 1 6 

Ø  DISTRETTO RURALE 
DEL CHIANTI 

Ø  CANDIDATURA 
UNESCO 

2 progetti per i prossimi 
300 anni 
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Ø  Creazione di un 
organismo di 
coordinamento per la  
promozione del 
territorio del Chianti 
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Valorizziamo intanto quello che abbiamo già 



 
 
 

Verso	
  l’esterno:	
  
Azioni	
  mirate	
  a	
  comunicare	
  il	
  percorso	
  	
  
avviato	
  e	
  a	
  coinvolgere	
  	
  
un	
  numero	
  sempre	
  maggiore	
  di	
  	
  
sostenitori	
  della	
  candidatura	
  da	
  	
  
ogni	
  parte	
  del	
  mondo	
  

Verso	
  l’interno:	
  
	
  Azioni	
  mirate	
  a	
  coinvolgere	
  la	
  

popolazione	
  del	
  Chian4	
  al	
  
fine	
  di	
  generare	
  un	
  processo	
  
partecipa4vo	
  che	
  possa	
  porre	
  

i	
  chian4giani	
  come	
  primi	
  
sostenitori	
  della	
  candidatura	
  

Il	
  piano	
  mkt	
  UNESCO	
  si	
  dovrà	
  sviluppare	
  in	
  una	
  duplice	
  direzione	
  







47.650 milioni  
Le ricerche mensili su Google delle parole “Vino” e “camper” in 15 
paesi di riferimento 
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8,4 milioni  
Turisti openair ogni anno in Italia che spendono nel complesso 
circa 2,9 miliardi  
Ciset, Centro Internazionale di Studi sull’Economia Turistica dell’Università Ca’ Foscari di 
Venezia 
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Sostenibilità ambientale 
 
 
Un recente sondaggio portato avanti dal Consorzio ha messo in 
luce la vocazione decisamente green delle aziende produttrici 
del Chianti Classico: 
 
 
ü  62% biologica o in conversione.  

ü  Quasi il 70% delle aziende mette in atto buone pratiche di 
gestione del suolo (vd inerbimento)  

ü  Una su tre sfrutta fonti energetiche alternative come 
pannelli solari e impianti fotovoltaici 



Alcuni	
  numeri	
  del	
  cicloturismo	
  

1.  Indo>o	
  economico	
  cicloturismo	
  in	
  Europa:	
  44	
  miliardi	
  di	
  euro,	
  con	
  2	
  milioni	
  di	
  
viaggi	
  e	
  20	
  milioni	
  di	
  perno>amen4	
  (fonte	
  ENIT).	
  

2.  Valore	
  potenziale	
  Italia:	
  3,2	
  miliardi	
  di	
  euro/anno.	
  

3.  Presenze	
  2015	
  cicloturis4	
  in	
  Italia:	
  2,3	
  milioni	
  per	
  13	
  milioni	
  di	
  pernoPamen4	
  
(36%	
  italiani,	
  64%	
  stranieri).	
  

4.  Una	
  pista	
  ciclabile	
  può	
  costare	
  fino	
  a	
  400	
  euro	
  al	
  metro,	
  ma	
  studi	
  internazionali	
  
dimostrano	
  che	
  ogni	
  euro	
  inves4to	
  in	
  questo	
  sePore	
  ne	
  res4tuisce	
  4	
  o	
  5	
  alla	
  
colleSvità	
  in	
  meno	
  di	
  3	
  anni.	
  (S4ma	
  FIAB,	
  Federazione	
  Italiana	
  Amici	
  della	
  
Bicicle>a).	
  

5.   Toscana,	
  Tren4no	
  Alto	
  Adige	
  ed	
  Emilia	
  Romagna	
  sono	
  le	
  aree	
  geografiche	
  più	
  
frequentate	
  dai	
  ciclis4.	
  



La strategia del Consorzio  

Spinto	
  da	
  queste	
  premesse	
  il	
  Consorzio	
  ha	
  avviato	
  da	
  qualche	
  anno	
  una	
  strategia	
  di	
  
intervento	
  sulla	
  vocazione	
  “open	
  air”	
  del	
  territorio	
  a>raverso	
  le	
  seguen4	
  azioni:	
  
	
  
OGGI	
  
ü La	
  produzione	
  di	
  un	
  evento	
  spor4vo	
  di	
  richiamo	
  internazionale	
  è	
  Granfondo	
  del	
  
Gallo	
  Nero	
  
ü Il	
  sostegno	
  e	
  la	
  collaborazione	
  con	
  i	
  principali	
  appuntamen4	
  turis4co/spor4vi	
  del	
  
territorio,	
  Eroica,	
  Ecomaratona	
  del	
  Chian4	
  Classico…	
  

PROSSIME	
  SFIDE	
  
ü  Collaborazione	
  con	
  le	
  amm.ni	
  per	
  sviluppo	
  sen4eris4ca	
  e	
  mobilità	
  dolce	
  
ü  Messa	
  a	
  sistema	
  di	
  pia>aforme	
  u4li	
  a	
  veicolare	
  rete	
  integrata	
  percorsi,	
  sen4eri	
  

ecc….da	
  veicolare	
  a>raverso	
  web,	
  mobile,	
  ma	
  anche	
  in	
  forma	
  cartacea.	
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