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Commercio e turismo
Numero di partecipanti 5
​

Gli argomenti discussi

Nella discussione ha acquistato un ruolo centrale il tema della riqualificazione-rivitalizzazione della città in un’ottica di promozione di una diversa cultura turistica e di un diverso modo di intendere il commercio, valorizzando i quartieri come punti nevralgici da cui far ripartire la città. 

I valori condivisi
Il gruppo condivide l’importanza di riattivare la città, facendo leva sulle sue vocazioni turistico, artistiche e di tradizione artigianale fino ad ora non valorizzate, ma anzi sotto valutate. Un partecipante sottolinea tuttavia la difficoltà di avviare un percorso di questo tipo, evidenziando come a Livorno manchi una cultura che incentivi il turismo come risorsa per la città.
Le proposte
Esposizioni permanenti nelle aree Ex-Atl e Granai.

Si propone di usare gli spazi disponibili, in particolare il deposito ex-atl, ma anche i Granai di Villa mimbelli, per delle esposizioni permanenti delle collezioni già esistenti in città, ma non valorizzate, quali ad esempio: lavorazione del corallo, modellismo navale, rassegne fotografiche sulla città, mestieri del mare, tradizione sportiva livornese, canotaggio, etc…, coinvolgendo anche aziende come Benetti e Neri. Questo spazio potrebbe inoltre costituire un punto informativo per  i turisti. Al comune si chiede la disponibilità e manutenzione degli spazi; le esposizioni verrebbero gestite inizialmente da volontari, ma progressivamente potrebbero costituire un’opportunità di lavoro anche per i giovani.
CCN come strumento di socializzazione e attivazione del quartiere
I CCN possono acquisire la funzione di ‘catalizzatori’, rinsaldare le relazioni e la socialità all’interno del quartiere, favorendo una migliore qualità della vita quotidiana, sai dal punto di vista socio-economico, che socio-ambientale. Possibili azioni: valorizzare i prodotti locali, naturali e a km 0; promuovere un’offerta di accoglienza turistica diffusa (b&b, ostello nella ex-circoscrizione 3 etc…), favorire il commercio diffuso.
Nuova cultura del turismo

Si evidenzia l’importanza di sviluppare una nuova cultura del turismo in città, non più vista come luogo di transito per i croceristi, ma come meta turistica. Per questo bisogna favorire attività integrate, sia logistico-informative (es.: punto di informazioni turistiche in zone strategiche quali sotto bordo o ai quatto mori), sia di intrattenimento (v. sopra: turismo diffuso, valorizzazione di eventi/mostre/rassegne sulla città etc…, quartieri attivi)
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